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درآمدمنطقهکانالفروشمحصول
(تومان)

تعدادواحد
فروخته
شده

درصدرشد
نسبتبه
دورهقبل

محصول
A

%20 120,000,000500تهرانآنلاین
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A
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محصول
B

%10 400 100,000,000 تهرانآنلاین

..................
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محصولات متنوع، شبمه فروش15 251,000,000,000 شرکتما
قیمت بالا، نوآوری کمگسترده
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تنوع محصول کممحصول
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